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赛事背景与历史

 

巴哈大赛的起源
巴哈（Baja）一词源自西班牙语，
意为“越野车”。巴哈大赛1974年起源
于美国，赛事灵感来自于巴哈1000
越野拉力赛。巴哈大赛旨在提升工
程实践能力与团队协作精神，同时
发扬越野文化及探索精神。

 

巴哈大赛的发展
自创办以来，巴哈大赛迅速发展，如
今已成为一项全球性赛事，在多个国
家独立举办国家级巴哈赛事活动。目
前赛事还覆盖美国、巴西、韩国、南
非、印度、墨西哥、加拿大等多个国
家。

 

巴哈大赛的影响力
巴哈大赛已逐步演变为融合教育、产
业与前沿技术的国际化平台，持续推
动全球汽车工程人才的成长与创新。
中国巴哈大赛涵盖燃油、电动、氢能、
智能4个赛道，已经成为引领国际巴
哈大赛发展的技术风向标。

由中国汽车工程学会主办的巴哈大赛(Baja China SAE)创赛于2015年，大赛以兴趣为导向，秉承“实践育人、挑战极限”的
核心理念，通过动态操控、爬坡越障、耐久越野等特色项目，使参赛学生熟练掌握汽车结构设计、性能分析、集成调校、

制造装配、市场营销、成本控制等方面的专业知识和技能。



全国普通高校大学生竞赛榜单白名单（观察项目）

参赛院校遍布全国20多个省、市、自治区，截至目前已有239支注册车队，覆盖192个院校及单位

赛事核心价值观：专业、激情、坚韧、协作

赛事发展愿景：产学研用赛五位一体，打造国际化一流大学生专业赛事，试炼前沿创新技术，构筑人才培养高地，反哺汽车产业

赛事背景与历史



中国赛事回顾
中国汽车工程学会巴哈大赛已成功举办十一届，包含燃油、电动、氢能、智能4个赛道，十余年来为汽车行业及越野汽摩

运动产业培养近3.7万名优秀人才。

2015

2016 2017 2018

潍坊

开赛

首创
积分赛

60+支车队

襄阳
乌兰察布

襄阳

2019

襄阳

首超
100+支车队

2020-
2021

襄阳
长白山

2022-
2023

襄阳
长白山

疫情期间
成功完赛

2024

襄阳
长白山

首发
氢能巴哈

2025

襄阳 襄阳 襄阳
南浔

襄阳
长白山

首发
智能巴哈

2026

南浔

山东·潍坊 湖北·襄阳 内蒙古·乌兰察布 吉林·长白山 浙江·南浔

蓄势待发
敬请期待

桐乡
重庆(暂定）



往届部分参赛院校

北京理工大学 吉林大学

南京林业大学同济大学 厦门大学

大连理工大学

贵州大学太原科技大学

武汉理工大学 哈尔滨工业大学（威
海）

长春汽车职业技
术大学

西安汽车
职业大学

四川工程职业
技术大学

兰州石化职业技术
大学

北京科技职业大
学

河北科技工程职
业技术大学

联勤保障部队工
程大学

重庆理工大学

长安大学湖南大学

西安科技大学

上海工程技术大
学

柳州工学院 兰州工业学院

广西科技大学

* 排名不分先后

西华大学

湖北汽车工业
学院

中北大学

河南科技大学青海大学



Ø [CCTV5]2015大学生亲手打造赛车参加巴哈大赛

Ø [CCTV5]2015首届大学生巴哈大赛造型天马行空

Ø [CCTV5]2017中国汽车工程学会襄阳巴哈大赛

Ø [CCTV5]2017大学生巴哈大赛首站乌兰察布上演

Ø [CCTV5] 2017中国大学生巴哈大赛襄阳站上演

Ø [CCTV4-中国新闻]2018中国汽车工程学会巴哈大赛在湖北举行

Ø [CCTV2]《极客出发》 20180121

Ø [CCTV5] 厦门理工学院赢得2019中国汽车工程学会巴哈大赛大学组冠军

Ø [新华社客户端]2019年中国大学生巴哈大赛年度总决赛长白山站开赛

Ø [央视新闻]2019中国大学生巴哈大赛总决赛实况

Ø [CCTV7-军事报道]2021陆军军事交通学院全国竞赛取得佳绩

Ø [CCTV-5]2023第七届中国汽车工程学会巴哈大赛落幕

Ø [央视财经]2023第七届中国汽车工程学会巴哈大赛专题报道

Ø [CCTV7-军事频道]2024军事纪实-逐梦巴哈 专题报道

Ø [CCTV7-军事频道]2025逐梦顶级汽车拉力赛 专题报道

自2015年起，央视、人民网、新华社等国家级媒体对巴哈大赛进行多次报道，其中央视播出十五次赛事专题报道，赛

事年度传播体量达到四千万级。

央视报道合集

覆盖各大
主流媒体

官方宣传平台

生态合作媒体

战略合作媒体

合作媒体

往届赛事传播报道



2025赛季回顾
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赛事规模与影响力

 参赛队伍数量

2025年巴哈大赛吸引全国115支车
队参赛，近2000名学子齐聚南浔。

 观众与媒体覆盖

赛事期间，数百万观众现场或通过
网络直播观看比赛，媒体覆盖广泛，
影响力巨大。

 赞助商与合作伙伴

40余家国内外知名品牌赞助巴哈大
赛，与赛事合作，体现了其商业价
值和市场影响力。

十余年赛事积淀-中国汽车人才的“黄埔军校”

ü 累计举办：12场赛事

ü 参与高校：239所

ü 参赛车队：1252队次

ü 培养人才：3.7万名

ü 行业裁判：1231名（企业989名、赛事毕业生242名）



2025年赛事回顾
参赛院校

部分参与院校合影

车队覆盖
24个省市



2025年赛事回顾
合作伙伴
“一赛一展”，40余家赛事合作伙伴参与到大赛活动中，通过各方在汽车专业领域的优势，为大赛顺利举办提供有力保障，

同时也为企业提供一个展示新技术的平台和场景。



2025年赛事回顾
系列活动

首届巴哈大赛裁判委员会由来自7

家整车企业、5家研究检测机构、

1家UTV企业和行业组织共14家

单位组建的裁判委员会于5月16

日深圳正式成立。

01巴哈大赛裁判委员会

4月16日，巴哈大赛规则委第二

次工作会议在武汉顺利召开。

10月28日，巴哈大赛氢能规则委

员会成立仪式暨第一次工作会议

在重庆长安深蓝成功召开。

02巴哈大赛规则委员会会议

全年组织了巴哈车队队员线上和

线下的培训活动，围绕智能网联

汽车技术、氢能燃料电池装调技

术、电气员专项培训等活动，全

面提升参赛车队技术技能水平。

03巴哈车队技术培训



3月-6日，为充分发挥中汽学会巴哈大赛的平

台效能，提升区域汽车工程教育水平，在吉林、

湖北、广东和山东开展了4期区域帮扶系列活

动。

04巴哈区域帮扶活动

8月20日，全球首批智能巴哈赛车惊艳亮相。

由中国汽车工程学会副秘书长李顺虎、南浔区

副区长贡秋江村、襄阳达安汽车检测中心有限

公司产品服务中心副总经理姜晓来、东风汽车

集团股份有限公司副总工程师黄爱武、比亚迪

方程豹研究院钟国扬、二一二越野车有限公司

品牌中心副总监艾华共同揭幕。

05智能巴哈揭幕仪式

8月20日上午，由40家企业和赛事毕

业生联盟派出的企业工程师裁判团队

在开幕式现场举办了裁判交流会活动。

参会人员共计约130人。

06巴哈大赛裁判交流会

中国汽车工程学会巴哈大赛区域系列帮扶活动“走进武汉软件工程职业大学”活动成功举办

2025年赛事回顾
系列活动



5月22日，由中国汽车工程学会汽车供应链创新分会牵
头的“汽车行业透明供应链”第一次工作会议在南浔
成功召开。
来自中国一汽、东风汽车、上汽、广汽、江汽、上汽
通用五菱、吉利汽车、长城汽车、奇瑞汽车、比亚迪、
蔚来汽车、小鹏汽车、理想汽车、零跑汽车、赛力斯、
小米汽车等 18 家等国内主流乘用车企业的供应链规划、
质量和数字化负责人参加会议。

07汽车行业透明供应链工作会议

8月14日，由中国汽车工程学会主办、汽车供应链

创新分会协办的“走进广汽”活动在广汽集团总部

成功举办。本次活动围绕整零协同的核心需求，吸

引了60余家学会团体会员单位以及中国智能网联

汽车产业创新联盟、电动汽车产业技术创新战略联

盟、汽车轻量化技术创新战略联盟的成员单位参与，

温州（瑞安）协同创新中心和湖州市南浔区经信局

专门组织当地优质企业代表团参会。

08“走进广汽”活动

8月28日，由中国汽车工程学会主办的“汽车
行业透明供应链建设研讨会”在浙江南浔成功
举办。
来自东风汽车、长安汽车、上汽、广汽、北汽、
江汽、上汽通用五菱、吉利汽车、奇瑞汽车、
比亚迪、蔚来、小鹏、理想、赛力斯、小米汽
车等15家乘用车企业，以及宁波拓普、苏州
东山精密等50家零部件企业的负责人参会。

09汽车行业透明供应链建设研讨会

2025年赛事回顾
系列活动



2025年赛事回顾
传播报道
大赛活动通过活动直播、媒体报道、自媒体宣传、院校联合宣传四个板块开展传播工作。

Ø 1.央视专题报道25分钟，六家权威平台同步线上直播，点击量超百万；

Ø 2.央视新闻、中国汽车报、南浔融媒体、新华网、中国日报网、人民网、光明网、网易汽车、中国青年报、中国汽车工程学会官媒、

深蓝汽车企业融媒体等主流媒体报道；

Ø 3.全年巴哈大赛官方自媒体（抖音、微信、微博、视频号）传播1912.5万人次；

Ø 4.联合院校及企业传播渠道发稿2628篇，总传播量1814万人次。



合作伙伴参与大赛成果分享
 深蓝汽车参与本届赛事宣传报道，见刊200频次稿件，共计阅读量792万+，汽车之家单平台曝光量达14万+，搜狐新闻曝光量达18万+； 

150家二创总阅读量792万+，总互动量接近3.5万；累计总阅读量达1000万。
 借助客观的参数优势，以场景化体现与核心竞品的竞对优势，强化信任感及认同感；
 聚焦拓展功能、空间优势、通过性、舒适性、静谧性、辅助驾驶等核心维度，强化与核心竞品的单点竞对优势能力，实现正向引导。

@北青网：以赛育人促发展，深蓝汽车助力中国汽车人才培育
@汽车科技谈：聚焦巴哈大赛，解析深蓝G318无忧穿越版如何定义硬派SUV新标杆
@汽车热点聚焦：从赛道到研发，深蓝汽车以技术共享培育汽车科技人才蓝G318无忧穿越版对比豹5：越野和舒适究竟对立吗？

@健康车谈：深蓝G318——巴哈赛场的稳健担当，实力经得起考验#深蓝G318护航巴哈与年轻造车梦同行#深蓝G318#
深蓝汽车
@汽车大浪潮：除了能野，还是巴哈的“移动大本营”#深蓝G318护航巴哈与年轻造车梦同行 #深蓝G318 #深蓝汽车

党央媒
央企社会使命，引领中国汽车产业发展

行业媒体
从赛事技术支持、赛场热捧、人才联合培养等方向解读

扩散

媒体集中抖音扩散
结合中国大学生竞争力、大学生就业等社会热门议题，扩大事件讨论度，提升品牌美誉度以及产品影响力
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合作模式

培训与交流 

组织参赛车队走进企业参与技术讲座、

工厂参观等活动，让学生了解现代化的

生产流程、质量控制体系和最新的行业

技术。

技术专家指导 

企业的工程师、设计师可以作为技术顾

问或赛事裁判，参与赛事规则的制定、

赛车设计的评审，并为参赛车队提供技

术咨询。

资金赞助 

提供直接的经费支持，用于大赛的组织、运

营、奖金等。

实物赞助 

提供与比赛相关的物资，例如：轮胎、轮毂、

减震器、制动系统等，或优惠提供产品总成。

设立专项奖 

由企业出资设立并命名的奖项，如 “XXX企

业创新设计奖”、“最佳制造工艺奖”等，

用以激励在特定领域表现突出的车队。

人才选拔 

企业可直接在赛场上观察学生的动手能

力、解决问题的能力，提前锁定和招聘

优秀的应届毕业生。

树立形象 

通过深度参与赛事，企业在目标院校和

学生群体中树立了雇主品牌形象，为未

来的人才招聘铺平道路。

实习计划

企业可提供表现优异的参赛队员，获得

进企业实习的宝贵机会。

受众定位
为企业精准定位潜在的目标人群，助力
企业产品渗透到巴哈大赛参与受众群体
里面，实现品牌曝光。

技术展示
企业通过赛事合作间接向行业展示自身
在技术底蕴和专业实力。

社会责任
支持中国汽车工程教育事业，体现了企
业的社会责任感，提升了品牌的美誉度。

赞助与战略合作 培训与技术支持 实习与人才招聘 品牌与市场推广



合作伙伴级别

 
冠名合作伙伴
提供最高额度赞助，享有单
项赛道赛事独家曝光权和赛
事直播、VIP嘉宾等权益。

 
战略合作伙伴
提供较高额度赞助，可
在赛事中设置品牌专区，
和专媒访谈等权益。

 
钻石合作伙伴
提供中等额度赞助，可
在赛事宣传材料中获得
品牌露出。

 
金牌合作伙伴
提供基础额度赞助，可
在赛事官网和相关推广
中获得品牌提及。



合作伙伴级别合作方案
巴哈大赛赞助级别详细介绍

巴哈大赛冠名合作伙伴（限1名/赛道单项）           2,000,000A1

巴哈大赛战略合作伙伴（限4名）                          1,000,000A2

巴哈大赛钻石合作伙伴（限4名）                          500,000 A3

巴哈大赛金牌合作伙伴（限20名）                        200,000A4

巴哈大赛主舞台冠名赞助（独家）                         150,000B1

巴哈大赛VIP晚宴冠名赞助（独家）                             120,000B2

巴哈大赛服装赞助（独家）                                         100,000B3

巴哈大赛背包赞助（独家）                                         80,000B4

巴哈大赛胸卡挂绳赞助（独家）                                  50,000B5

合作项目 合作金额 合作项目 合作金额

巴哈大赛云相册置顶广告位（限2名）                          50,000B6



现场权益展示（部分）



期待您的加入

联系方式：王亮 13810371150


